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Markedsfaring og bruk av sosiale medier
under OL og PL i Tokyo 2020 (2021)
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Temaer

315

 Deltakernes adgang til a benyttes i markedsfaring, eller selv
markedsfagre under OL/PL

 Deltakernes adgang til a takke
sponsorer/samarbeidspartnere under OL/PL

 Klesbruk under OL/PL
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Olympic Charter, Rule 40:

“To participate in the Olympic Games, a competitor,
team official or other team personnel must respect
and comply with the Olympic Charter and World
Anti-Doping Code, including the conditions of
participation established by the 1I0C, as well as with
the rules of the relevant IF as approved by the 10C,
and the competitor, team official or other team
personnel must be entered by his NOC”
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Hvorfor begrensninger i utgvernes
kommersielle aktiviteter?

« @konomisk solidaritet med andre utgvere
« Begrensning av kommersialiseringen rundt konkurransene
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Nar gjelder reglene?

« OL-perioden: 13.7.2021 til 10.8.2021
« PL-perioden: 17.8.2021 til 8.9.2021
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Oppmerksomhet rundt reglene
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Tredjeparter som markedsfarer under OL/PL
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Eiendomsrett til OL/PL

* IOC/IPC eier alle rettigheter knyttet til sine
arrangementer herunder logo/symboler, maskoter,
ordmerker mm.

315

T

Norges idrettsforbund og olympiske og paralympiske komité




«Olympic Properties»
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e the Olympic symbol

e the Tokyo 2020 emblem, mascots, pictograms and Tokyo 2020 graphics

e any NOC emblem or emblem of a national Olympic team

e the words “Olympic”, “Olympics”, “Olympic Games”, “Olympiad”, “Olympiads”

e the name of the host city of Tokyo 2020 and the year of the Olympic Games (either the official title or actual year
in which Tokyo 2020 are held, i.e. “Tokyo 2020” or “Tokyo 2021”)

e any Olympic-related words and symbols registered as trademarks and/or protected by relevant legislation in the
country of the NOC which the Participant represents, or the country in which the Advertising is made available

e the names of Olympic teams, such as “Team GB” or “Team Great Britain”
e the Olympic motto “Citius — Altius — Fortius”
e all films, musical works, artistic works and designs created by the 10C, the Tokyo 2020 OCOG or any NOC

e any other symbols, designs, works, words or expressions that are translations of, or which could be confused with,
those listed above
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Olympiske/paralympiske partnere vs andre
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« 10C/IPC og NIFs partnere/sponsorer kan fa rettigheter til a
markedsfgre med bruk av:

» enkeltutgvere eller hele/deler av troppen
* OL/PL- symboler, assosiasjoner, ordmerker mv.

» Ikke-olympiske/paralympiske partnere kan markedsfare
med bruk av utgvere, forutsatt:

* ingen OL/PL-symboler eller assosiasjoner

* ingen kampanjer rettet mot OL/PL, kun alminnelig
markedsfaring
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Ikke-olympiske/paralympiske aktgrer
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« Tillat markedsfaring foreligger der:

Kampanjen ikke har noen tilknytning til Tokyo 2020, 10C, NIF,
den norske delegasjonen til OL/PL, og kan ikke settes i
sammenheng med OL/PL eller utgverens OL/PL-deltakelse

OL - Kampanjen har vert i markedet minst 90 dager fgr OL-
perioden og har ingen gkning i intensitet/omfang i OL-perioden.

PL — Kampanjen har veert i markedet fgr 15.5.2021.

Spesielle unntak — markedsfgring knyttet opp til planlagte
hendelser, f.eks. konkurranser rett fgr eller etter OL/PL
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Hvem orienteres om kampanjer
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* Nasjonale kampanjer med deltakere i OL/PL — e-post til NIF for
orientering innen 15. mai 2021.

* Internasjonale kampanjer med deltakere i OL/PL — registrering hos
IOC/IPC pa egne nettsider.
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Eksempler

Bruk av deltaker i reklame med tydelige visuelle assosiasjoner til Tokyo
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Eksempler
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* Ingen henvisninger til Tokyo . Henvisning til Tokyo gjennom
+ Kampanjen veert i markedet bruk av «Road to Tokyos»
minst 90 dager fgr OL/PL

» Beskrivelse av at utgver har
medalje fra OL inngar som en
opplisting av gvrige prestasjoner
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Eksempler - fleksibilitet
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+ Kampanjer som er generiske, men som ikke har ~ +«  Utgvere som skal konkurrere kort tid for eller
veert i markedet minst 90 dager fgr OL/PL, kan etter OL/PL-perioden
tillates der samarbeidspartner lanserer
tilsvarende kampanjer regelmessig.
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Gratulasjonsreklame
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« Meldinger som oppmuntrer eller stgtter en utgver eller et lag i
tilknytning til deres deltakelse i OL/PL

« Meldinger som gratulerer utgvere eller lag for det de har oppnadd i
OL/PL

» Gratulasjonsreklame anses ikke som generisk markedsfaring pga.
tilknytningen til OL/PL.

» Olympiske partnere kan gjennomfgre gratulasjonsreklame i OL/PL-
perioden

» lkke-olympiske partnere kan gjennomfgre gratulasjonsreklame far og
etter OL/PL-perioden, men uten bruk av OL/PL-ordmerker etc.
«Olympic Properties».
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Gratulasjonsreklame fra ikke-olympiske partnere
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Publisering fra deltakere under OL/PL-
perioden

315

Deltakere kan publisere takkemeldinger til bade olympiske
samarbeidspartnere og sine personlige ikke-olympiske
samarbeidspartnere pa sine personlige nettsider og/eller sosiale
medier, ogsa under OL/PL-perioden, forutsatt at meldingene:

» ikke inneholder utsagn eller antydninger om at et produkt eller
tjeneste har forbedret deltakerens prestasjon

» ikke inneholder noen personlig anbefaling av et produkt eller
tjeneste

» respekterer begrensninger IOC/1PC og NOC/NPC har knyttet til
markedsfgring som er uforenlige med verdiene til den
olympiske/paralympiske bevegelse eller relevante NOC/NPC

* NB - kun én takkemelding til hver sponsor (men meldingen kan
publiseres i flere kanaler/medier samtidig)
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Publisering fra deltakere under OL/PL-

RGE
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perioden

Deltakere kan dele innlegg fra IOC/Tokyo 2020s organisasjonskomite, sin
nasjonale olympiske/paralympiske komité, pa egne kanaler, men kan ikke
inkludere takkemeldinger til ikke-olympiske partnere, eller pa annen mate referere

til slike.
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Ikke-olympiske partnere som deler innhold

315

T

Norges idrettsforbund og olympiske og paralympiske komité

20




Brudd pa reglene

« Ved brudd pa reglene kan det kreves endring i
markedsfgringen, og IOC/IPC, organisasjonskomiteen for
Tokyo 2020, eller NIF kan ilegge sanksjoner.

« IOC og IPC overvaker “online-innhold” og ber om at
uautorisert innhold rapporteres.
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Klesbruk under OL/PL
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* NIF fastsetter egne regler for klesbruk:
* Reise til og fra PL/OL
Trening/konkurranseantrekk
Blomsterseremoni og medaljeseremoni
Representasjon og feiring

« Utgverne skal alltid benytte de offisielle OL/PL-

antrekkene levert av NIF ved kontakt med media
Pressekonferanser/intervjuer og TV-opptredener
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Klesbruk under OL
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« Seerforbund leverer kun tay til utgverne og kun til bruk under
trening og konkurranse.

« Skal godkjennes av IOC/IPC og ma fglge deres guidelines

« Begrensninger pa produktmerking og ingen reklame pa tgy/gjenstander
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Tilbehgr — ogsa reklamefritt
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Saerforbundenes ansvar
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Sette seg godt inn i regelverket.

Utpeke en kontaktperson for deltagere,
samarbeidspartnere og NIF.

Informere egne samarbeidspartnere om reglene, og
forsikre seg om at de er forstatt og vil bli etterlevd.

Forsikre seg om at egne samarbeidspartneres
kampanjer med bruk av utgvere pa long list er meddelt
NIF innen 15. mai 2021.
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Saerforbundenes ansvar

« Besvare henvendelser fra egne utgvere og
samarbeidspartnere.

« Samle og formidle spgrsmal fra samarbeidspartnere og
utgvere som ma avklares med NIF/10C/IPC.

* Informere NIF dersom det blir kjent at det planlegges
eller gjennomfgres kampanjer i strid med regelverket.
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Kontaktinformasjon og mer informasjon e . e

https.//www.idrettsforbundet.no/tema/ol-og-paralympics/

Spagrsmal og informasjon om planlagte kampanjer sendes til:
10c060d2.idrettsforbundet.onmicrosoft.com@emea.teams.ms

Kontaktpersoner i NIF:
« marked: Ingrid Haukvik-Jensen ihj@idrettsforbundet.no
 juridisk: Tord Jordet juss@idrettsforbundet.no
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